NAO SAO os vinhos mais bara-
tos do mercado. “Nem conse-
guiamos, porque temos pa-
droes de exigéncia que obri-
gam ao acompanhamento did-
rio das vinhas dos nossos 300
associados, com um total de
mil hectares, e a uma triagem
e andlise cuidadosas das uvas
que nos chegam”, explica a
SABADO Luis Silva, também
ele associado, além de gerente
e enodlogo da Adega de Palme-
la desde agosto de 2009.

Mesmo assim, 0s novos vi-
nhos Palma, que este més pas-
saram a ocupar o lugar da en-
trada de gama da empresa e
de que foram engarrafados
cerca de meio milhdo de litros,
apresentam um preco muito
acessivel: “Temos de comegar
por algum lado. Também esta-
mOs presentes NOUtros seg-
mentos, com as referéncias
Premium, o Reserva e o Vale
de Touros, com maior selecio
mas ainda abaixo dos €10. O
valor sela 0 nosso compromis-
so com o consumidor.”

O que norteia o trabalho de
Luis Silva ndo €, porém, o pre-
¢o: “Queremos que seja compe-

BARATOEREM
HA QUE

)

Os novos vinhos Palma, da Adega de Palmela, destacam-se
pela excelente relacdo qualidade-preco, cortesia
do endlogo Luis Silva. Ja estdo a venda.
Por Rita Bertrand

“Queremos que
it
com k
mas omais
importante

PALMA BRANCO |
Com Ferndo Pires,
Verdelho, Arinto e
Moscatel, vai bem
com peixe assado,
marisco e saladas.
75cl: €2,39
37,5cl:€1,39

titivo, mas o mais importante €
que o vinho respeite o terroir da
Peninsula de Settibal, em con-
creto de Palmela, e mostre o
melhor que a regidao produz, as
castas que aqui se desenvolvem
em plenitude, especialmente o
Casteldo nas tintas e o Ferndo
Pires e 0 Moscatel nas brancas.”
Portanto, estes vinhos tém
um bom preco, sim, mas sem
descurar a qualidade: “O mais
importante € a matéria-prima.

PALMATINTO

De Casteldo, Syrah
e Aragonés, combi-
na com pratos de
carne, caga, queijos
e bacalhau.

75cl: €2,39
37,5cl:€1,39
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Luis Silva
estd a frente
da Adega

de Palmela
desde
agosto

de 2009

Na colheita, recebemos as uvas
por castas e em funcao da ma-
turacao, que depois vdo, em
separado, para os depositos

de fermentagao.”

Ou seja: a Adega de Palmela —
que estd a milhas das coopera-
tivas de outros tempos, “em que
bastava que o vinho ndo aze-
dasse” — é uma empresa certifi-
cada, “que segue rigorosos pro-
tocolos de vinificacdo e aposta
em garantir autenticidade, logo
desde a entrada de gama”. E,
pois, a relacao entre o preco e a
qualidade, acima da média em
vinhos deste segmento, que tor-
na estes néctares tintos e bran-
cos particularmente apeteciveis.

A venda na loja da Adega
mas também em grandes su-
perficies, a referéncia Palma
vai certamente cativar o mer-
cado nacional, mas Luis Silva
acredita que serd também uma
alavanca para aumentar os vo-
lumes de exportagao da em-
presa, que atualmente nao vao
além dos 10% da producdo
anual: “O objetivo € chegarmos
aos 30 a 40%. E dificil, porque
hd muita concorréncia, mas
sem perder o foco na qualida-
de creio que estamos a altura
do desafio." @




